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SAFILO FIRMA UN ACCORDO DI LICENZA PERPETUA  

PER L’EYEWEAR DI DAVID BECKHAM  

 

 

Padova – 2 maggio 2024 - Il Gruppo Safilo – tra i più importanti player del mercato dell’eyewear per il 

design, la produzione e la distribuzione di occhiali da sole, montature da vista, caschi, maschere e occhiali 

per l’outdoor – ha firmato un accordo di licenza perpetua con Authentic Brands Group (Authentic) per 

Eyewear by David Beckham, che sostituisce il precedente contratto in scadenza a fine 2030. Nell’ambito 

del nuovo accordo, Safilo continuerà a gestire l’intera catena del valore, dalla fase di design, un processo 

creativo guidato da David Beckham, alla produzione e distribuzione globale.  

 

Dopo l’annuncio avvenuto nel 2019, nel 2020 David Beckham ha lanciato la sua prima collezione Eyewear 

by David Beckham - il nuovo marchio di occhiali progettato da Beckham in partnership con il Gruppo 

Safilo e disponibile in tutto il mondo. Ispirandosi ai suoi molti anni come icona globale di stile, David 

Beckham ha collaborato a stretto contatto con il team di designer di Safilo per dar vita a una proposta 

completa di occhiali da sole e montature da vista. Le collezioni, primavera/estate e autunno/inverno, sono 

realizzate con artigianalità, materiali di alta qualità, design elegante e dettagli distintivi. 

 

Fin dal suo esordio, il marchio ha riscosso ovunque grande successo, grazie al suo design senza tempo, di 

raffinato gusto inglese, e ai suoi modelli eleganti, arricchiti da dettagli distintivi come Talisman, che si 

ispira alle ali di un uccello, simbolo di potere, protezione e libertà. Un dettaglio iconico visibile dal lato 

frontale e laterale dell'occhiale, accanto al monogramma DB inciso a laser sulla lente. 

 

“Abbiamo iniziato il 2024 con novità importanti per il nostro portafoglio in licenza, con il rinnovo 

anticipato di alcune delle nostre partnership più rilevanti. Questo accordo segna ora un’altra pietra miliare 

della nostra strategia. La trasformazione della partnership con David Beckham in una licenza perpetua 

aggiunge un altro pilastro al nostro portafoglio, assicurandoci uno dei marchi eyewear di maggiore 

successo degli ultimi anni. Dall’inizio della nostra proficua collaborazione, nel 2019, ai nostri clienti e 
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consumatori finali abbiamo sempre proposto collezioni di alta qualità, che hanno permesso all’Eyewear 

by David Beckham di crescere e diventare un marchio leader nel segmento premium maschile a livello 

globale e, grazie al seguito internazionale di David, un punto di forza dell’universo digitale di Safilo. 

Continueremo a lavorare insieme per massimizzare la notorietà del brand e la sua diffusione a livello 

mondiale” – ha dichiarato Angelo Trocchia, Amministratore Delegato del Gruppo Safilo.  

  

“Non vedo l’ora di poter continuare a creare e innovare con il fantastico team di Safilo anche nei prossimi 

anni. Sono così orgoglioso di ciò che abbiamo costruito dalla nascita della prima collezione Eyewear by 

David Beckham nel 2020, frutto di un importante lavoro di collaborazione con un team brillante e creativo” 

– ha dichiarato David Beckham - “Continueremo a focalizzarci sullo sviluppo di modelli straordinari, e 

mi entusiasma immaginare dove porteremo questo business in futuro.” 
 

 

 

Safilo Group  

Safilo è un player globale dell’occhialeria che crea, produce e distribuisce da oltre 90 anni occhiali da sole, montature da vista, 
caschi, maschere e occhiali per l’outdoor. Grazie a un approccio data driven, Safilo supera i tradizionali confini del settore 
dell’eyewear: in un’unica company si fondono il design, l’innovazione stilistica, tecnica e industriale italiani e le piattaforme digitali 
di ultima generazione, nate nei «digital hub» di Padova e Portland e messe a disposizione di ottici e clienti per una customer 
experience senza precedenti. Guidata dal suo purpose, See the world at its best, Safilo porta nel futuro un’eredità di Gruppo fondata 
su innovazione e responsabilità. 

 
Con una presenza globale capillare, il business model di Safilo consente di presidiare l’intera filiera produttivo-distributiva: dalla 
ricerca e sviluppo, con prestigiosi design studio a Padova, Milano, New York, Hong Kong e Portland, alla produzione, con 
stabilimenti di proprietà e qualificati partner produttivi grazie ai quali il Gruppo è in grado di assicurare, per ogni prodotto, una 
perfetta vestibilità e alti standard qualitativi, fino alla distribuzione che, con filiali dirette in 40 Paesi e un network di oltre 50 
partner in altri 70 Paesi, raggiunge circa 100.000 punti vendita selezionati in tutto il mondo tra ottici, optometristi, oftalmologi, 
catene di distribuzione, grandi magazzini, rivenditori specializzati, boutique, duty free e negozi sportivi.  
Il tradizionale e consolidato modello wholesale è inoltre integrato da piattaforme di vendita Direct-to-consumer e Internet Pure 
Player, in linea con le strategie di sviluppo del Gruppo.  

 
Il portafoglio marchi del Gruppo è composto da brand di proprietà – Carrera, Polaroid, Smith, Blenders, Privé Revaux e Seventh 
Street – e da marchi in licenza – Banana Republic, BOSS, Carolina Herrera, Dsquared2, Etro, Eyewear by David Beckham, Fossil, 
havaianas, HUGO, Isabel Marant, Juicy Couture, Kate Spade New York, Levi’s, Liz Claiborne, Love Moschino, Marc Jacobs, 
Missoni, M Missoni, Moschino, Pierre Cardin, PORTS, rag&bone, Stuart Weitzman, Tommy Hilfiger, Tommy Jeans e Under 
Armour. 
 
La capogruppo Safilo Group S.p.A. è quotata sull’Euronext Milan organizzato e gestito da Borsa Italiana (ISIN code 
IT0004604762, Bloomberg SFL.IM, Reuters SFLG.MI). Il Gruppo Safilo nel 2023 ha realizzato un fatturato netto di 1.024,7 
milioni di Euro. 
 
 
Authentic Brands Group 
 
Authentic Brands Group (Authentic) is a unified platform that integrates M&A, brand strategy, creativity and digital innovation to 
unlock the power of its global Lifestyle and Entertainment portfolio. It connects strong brands with best-in-class partners to 
optimize long-term value in the marketplace. As the world’s largest sports and entertainment licensing company, Authentic’s brands 
generate more than $29 billion in global annual retail sales and have an expansive retail footprint in 150 countries, including 13,300-
plus freestanding stores and shop-in-shops and 400,000 points of sale.  
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Authentic’s brand portfolio includes Shaquille O’Neal®, David Beckham®, Sports Illustrated®, Dr. J®, Greg Norman®, Neil 
Lane®, Thalia®, Marilyn Monroe®, Elvis Presley®, Muhammad Ali®, Reebok®, Brooks Brothers®, Barneys New York®, Judith 
Leiber®, Ted Baker®, Hunter®, Vince®, Hervé Léger®, Frye®, Nautica®, Juicy Couture®, Vince Camuto®, Lucky Brand®, 
Aéropostale®, Forever 21®, Nine West®, Sperry®, Rockport®, Eddie Bauer®, Boardriders®, Quiksilver®, Billabong®, Roxy®, 
DC Shoes®, RVCA®, Spyder®, Volcom®, Prince®, Izod®, Van Heusen®, Hart Schaffner Marx® and Thomasville®. 
 
For more information, visit authentic.com. 
Follow Authentic on LinkedIn, Instagram, X and WeChat. 
 
 
Contatti:  
 
Safilo Group Investor Relations  
Barbara Ferrante  
barbara.ferrante@safilo.com  
Tel. +39 049 6985766  
https://www.safilogroup.com/it/investors 
 
Safilo Group Press Office  
Elena Todisco  
elena.todisco@safilo.com 
Tel. +39 339 1919562 
Barabino&Partners S.p.A. 
Pietro Cavallera 
p.cavallera@barabino.it  
Tel. +39 02 72023535 
Cell. +39 338 9350534 
 
Authentic/David Beckham 
Ellen Marchant  
emarchant@authentic.com  
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